UCHWALANR ... Y
RADY MIEJSKIEJ W MOSINIE

zdnia .o e, r.

w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektdw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen na terenie gminy Mosina.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz. U. 2023
poz. 40 tj. z pdzniejszymi zmianami) oraz art. 37 a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2023 r. poz. 977 tj. z p&zniejszymi zmianami), uchwala sie,
Co nastepuje:

§1

Uchwala sie zasady i warunki sytuowania obiektdw matej architektury, tablic reklamowych urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, a takze ich gabaryty, standardy jakosSciowe oraz rodzaje materiatow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, obowigzujgce na catym obszarze gminy Mosina (zwanej
dalej Gming), z wytgczeniem terendw zamknietych ustalonych przez inne organy niz ministra
wiasciwego do spraw transportu.

§2
llekro¢ w dalszych przepisach uchwaty jest mowa o:

1) modutach tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym szyldow:

a) modut 1 (mini) — nalezy przez to rozumieé powierzchnie reklamy do 1m? wigcznie,

b) modut 2 (maty) — nalezy przez to rozumieé powierzchnie reklamy od 1 m? do 2 m?wtacznie,

c) modut 3 ($redni) — nalezy przez to rozumieé¢ powierzchnie reklamy od 2 m? do 3 m?
wigcznie,

d) modut 4 (duzy) — nalezy przez to rozumie¢ powierzchnie reklamy od 3 m? do 12 m?
wiacznie,

e) modut 5 (bardzo duiy) — nalezy przez to rozumieé powierzchnie reklamy od 12 m?do 20
m?2 wtacznie;

2) lambrekinie — nalezy przez to rozumie¢ czes¢ markizy lub parasola w postaci waskiego,
wiszgcego pasa tkaniny, ktéry znajduje sie poza gtéwng konstrukcjg markizy lub parasola;

3) nieruchomos¢ — nalezy przez to rozumie¢ definicje z art. 46 par. 1 Ustawy z dnia 23 kwietnia
Kodeks Cywilny(Dz.U.2020.0.1740);

4) ogrodzeniu azurowym — nalezy przez to rozumieé ogrodzenia, w ktdrych udziat powierzchni
petnej stanowi nie wiecej niz 30% powierzchni pojedynczego przesta;

5) potykaczu — nalezy przez to rozumieé, przenosne urzgdzenie reklamowe o wysokosci nie
wyzszej niz 1 m i szerokosci nie wiekszej niz 0,7 m, sktadajace sie z dwdch prostokatnych tablic
ztaczonych wzdtuz gérnej krawedzi, ktérych tgczna powierzchnia ekspozycji jest nie wieksza niz
1,4 m?%



reklamie eventowej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowag lub urzgdzenie reklamowe
przeznaczone do czasowej promocji wydarzenia, imprezy, akcji, umieszczong w przestrzeni
publicznej;

stupie reklamowo-informacyjnym — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe,
w postaci walca o wysokosci od 2,5 m do 4 misrednicy od 1 m do 2 m;

Systemie Informacji Gminnej — nalezy przez to rozumie¢ ujednolicony system informacji,
obejmujacy tablice, znaki informacyjne i przestrzenne no$niki informacji, stanowigce elementy
systemu informacji adresowej, kierunkowej oraz turystycznej, inne niz znaki drogowe;

Scianie Slepej — nalezy przez to rozumie¢ Sciane pozbawiong otwordw lub Sciane z otworami
np: okiennymi lub drzwiowymi, ktérych tagczna powierzchnia nie przekracza 5% powierzchni tej
Sciany;

10) wolnostojacej: tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym, w tym szyldzie — nalezy przez

to rozumiecé: tablice reklamowg, urzadzenie reklamowe, w tym szyld, trwale zwigzang
z gruntem, posiadajgcg wtasny fundament.

§3

Wyznacza sie nastepujace obszary o réznych regulacjach dotyczacych zasad i warunkéw
sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych, ich gabarytéw, standarddow
jakosciowych oraz rodzajow materiatéw budowlanych, z jakich mogga by¢ wykonane:
1) obszar historyczny, oznaczony na zatgcznikach nr 1 i 2 symbolami: 1H, 2H, 3H, 4H;
2) obszar przyrodniczo-rolniczy, oznaczony na zatgcznikach nr 1i2 symbolami: 12, 2Z, 3Z, 42,
52;
3) obszar mieszkaniowo-ustugowy, oznaczony na zatacznikach nr 1 i 2 symbolami: 1M, 2M,
3M, 4M, 5M, 6M, 7M, 8M, 9M, 10M, 11M, 12M, 13M, 14M, 15M, 16M, 17M;
4) obszar przemystowy, oznaczony na zatacznikach nr 1i 2 symbolami: 1P, 2P, 3P, 4P ,5P, 6P.
Opis okreslajacy granice wyznaczonych obszaréw stanowi zatgcznik nr 1, a przedstawienie
graficzne opisu granic stanowi zatgcznik nr 2 do uchwaty.
Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych uwag wniesionych do wytozonego
projektu uchwaty ustalajgcej zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz
rodzaje materiatéw budowlanych z jakich mogg by¢é wykonane stanowi zatgcznik nr 3 do
uchwaty.
W zakresie ustalanych w uchwale wymiardow przyjmuje sie, ze:
1) szerokos¢ stanowi wymiar opisany na skrajnych elementach danego urzadzenia
reklamowego lub tablicy reklamowej, w tym szyldow;
2) wysokosé tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym szyldéw:
a) wolnostojgcych, stanowi wymiar opisany od istniejgcego poziomu terenu w
miejscu ich posadowienia do najwyzszego ich elementu,
b) pozostatych, stanowi wymiar obejmujgcy konstrukcje i czesé ekspozycyjng od ich
najnizej potozonego, do najwyzszego elementu.

§4
Obszar historyczny



1. W zakresie zasad i warunkdw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych

niebedacych szyldami, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajow materiatéw

budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:

1)

2)

3)

ustala sie:

a)

sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposéb niezakrywajacy
istotnych elementdéw i detali architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia,
balustrady, balkony oraz stolarki okienne i drzwiowe, a takze tablice z nazwami ulic i
numerami porzagdkowymi budynkdw,

dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych:

a)

b)

d)

e)

f)

h)

wolnostojacych, w odlegtosci nie mniejszej niz 50 m od siebie:

— wmodule 1, 2 oraz 3, o wysokosci nie wiekszej niz 2 m,

— w formie stupow reklamowo-informacyjnych,
na elementach Systemu Informacji Gminnej,
na terenach lub obiektach budowlanych objetych formami ochrony przyrody lub
zabytkéw, wytgcznie zwigzanych z ich funkcjonowaniem,
jako eventowych:

— zwigzanych wytgcznie z imprezg, akcjg lub wydarzeniem, ktére promuje,

— wywieszanych lub wystawianych nie wczesniej niz 14 dni przed wydarzeniem,

podczas jego trwania oraz nie dtuzej niz 7 dni po zakonczeniu wydarzenia,

w formie potykacza wystawianego w godzinach otwarcia lokalu ustugowego,
w sposdb nieograniczajgcy przejscia lub ciggu pieszego, w odlegtosci nie mniejszej niz
4 m od innego potykacza,
na elewacji budynku w module 1, przy czym naklejane na szyby witryn lub drzwi lokalu
ustugowego, o powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 30% powierzchni
szklenia, z uwzglednieniem lit. g oraz h, zgodnie z przepisami odrebnymi,
na budynkach ujetych w gminnej ewidencji zabytkéw w formie liter, logo
przestrzennych, reklam malowanych, naklejanych na szybe, gablot i tablic na
podktadzie ze sztywnego i trwatego materiatu, w liczbie nie wiekszej niz 2 na elewaciji,
zgodnie z przepisami odrebnymi,
w formie tablic, gablot na obiektach wpisanych indywidualnie do rejestru zabytkdw,
zgodnie z przepisami odrebnymi.

zakazuje sie instalowania:

a)

b)
c)

d)
e)
f)

w innej formie lub na innych zasadach, niz dopuszczone w pkt 2 i zgodnie z przepisami
odrebnymi,

w obrebie ogrodzen, z uwzglednieniem pkt 2 lit d,

wolnostojagcych  w linii  ogrodzenia, wystajacych ponad jego wysokos¢,
z uwzglednieniem pkt 2, lit d,

na matej architekturze, z uwzglednieniem pkt 2, lit d,

w sposo6b zaktdcajacy osie widokowe na obiekty zabytkowe,

w postaci wyswietlacza diodowego lub ledowego.

2. W zakresie zasad i warunkdéw sytuowania szyldéw, ich gabarytéw oraz liczby:

1)

ustala sie:



a)

b)

c)

sytuowanie szylddw w sposdb niezastaniajacy istotnych elementéw i detali
architektonicznych,

obowigzek ujednolicenia wymiaréw w przypadku lokalizacji wiecej niz jednego szyldu
na budynku lub na nieruchomosci,

mozliwos¢ lokalizacji nie wiecej niz dwdch szyldéw przez przedsiebiorce,
prowadzgcego jedng dziatalnos¢, w tym tylko jeden na ogrodzeniu;

2) dopuszcza sie sytuowanie szyldow:

a)

b)

prostopadle do elewacji budynku:
— lokalizowanych wytacznie w kondygnacji parteru,

w odlegtosci nie mniejszej niz 3 m od siebie w linii poziomej,

wystajgcych poza elewacje na odlegtos¢ nie wiekszg niz 0,7m (tacznie z

mocowaniem)

— wmodule 1 lub 2;

rownolegle do elewacji budynku:

— wylacznie w kondygnacji parteru,

— dostosowanych do podziatéw elewacji wynikajgcych m.in. z umiejscowienia
otworow okiennych lub drzwiowych, gzymséw, balkonéw,

— o grubosci nie wiekszej niz0,1 m

—  wmodule 1 lub 2,

na lambrekinie markizy lub parasola stanowigcego wyposazenie ogrédka

gastronomicznego, gdzie szyld powinien stanowic integralng czes¢ lambrekinu lub

parasola (zawierac sie w ich powierzchni),

w obrebie ogrodzenia, o powierzchni ekspozycji nie wiekszej niz format A3, nie

wystajace ponad ogrodzenie,

wolnostojgcych, w module 1, 2 lub 3, o wysokosci nie wiekszej niz 2m, przy czym

dopuszcza sie jeden szyld, umiejscowiony przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomos¢

— od strony obszaru przestrzeni publicznej, a jezeli jest ustawiony w linii ogrodzenia,

nie moze wystawac ponad jego wysokos¢.

3. W zakresie zasad i warunkéw usytuowania obiektéw matej architektury, ich gabarytow,

standardéw jakosciowych oraz rodzajow materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢

wykonane, ustala sie lokalizowanie obiektéw matej architektury o wysokosci nie wiekszej niz

5m.

W zakresie zasad i warunkdéw usytuowania ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jako$ciowych

oraz rodzajow materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1)

2)

ustala sie sytuowanie ogrodzen azurowych nie wyzszych niz 1,5 m lub ogrodzen petnych

nie wyzszych niz 1,2 m dla terenéw zabudowy oraz ogrodéw dziatkowych, przy czym

ograniczenie nie dotyczy ogrodzen:

a) zabytkowych,
b) ogrodzen zapewniajacych odpowiednie funkcjonowanie budowli oraz urzadzen
sportowych i rekreacyjnych;

od strony drég dopuszcza sie sytuowanie ogrodzen petnych nie wyzszych niz 2 m, dla

nieruchomosci potozonych przy drogach: wojewddzkiej 306 (od skrzyzowania z ul.
Wczasowag do granicy gminy), wojewddzkiej 431 i wojewddzkiej 430 (Szosa Poznariska );



3) dopuszcza sie lokalizowanie ogrodzen innych niz dopuszczone, wynikajacych z przepiséw
odrebnych,
4) zakazuje sie lokalizacji ogrodzen:

a) petnych wykonanych w catosci z elementéw: betonowych lub zelbetowych,

b) na terenach zieleni, z wylaczeniem ogrodzen zabezpieczajgcych: wybiegi dla
zwierzat, place zabaw, niskg zielen, ogrédki gastronomiczne, tereny ogrodéw
dziatkowych, obiekty infrastruktury technicznej, urzadzenia infrastruktury
technicznej oraz zwigzanych z organizacjg eventdw.

§5

Obszar przyrodniczo-rolniczy

W zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
niebedgcych szyldami, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajéow materiatéw
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:

1) ustalasie:

a) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposdb niezastaniajgcy
istotnych elementdéw i detali architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia,
balustrady, balkony oraz stolarki okienne i drzwiowe, a takze tablice z nazwami ulic
i numerami porzadkowymi budynkdw,

c) odlegtos¢ nie mniejszg niz 4m pomiedzy jedng tablicg reklamowga a kolejng, oraz
pomiedzy jedng tablicg reklamowa a kolejnym urzadzeniem reklamowym,

d) odlegtos¢ nie mniejszg niz 4m pomiedzy jednym urzadzeniem reklamowym a
kolejnym, oraz jednym urzadzeniem reklamowym a kolejng tablicg reklamowg;

2) dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych:
a) wolnostojgcych, w odlegtosci nie mniejszej niz 50 m od siebie:
— wmodule 1, 2 oraz 3, o wysokosci nie wiekszej niz 3 m,
— w formie stupow reklamowo-informacyjnych,
b) w obrebie ogrodzenia:
— dla danej nieruchomosci, w module 2 na ogrodzeniu nieruchomosci,
— do wysokosci ogrodzenia,
— z wylaczeniem ogrodzen zabytkowych,
— z wylaczeniem wyswietlacza diodowego lub ledowego,
¢) naelementach Systemu Informacji Gminnej,
d) na terenach lub obiektach budowlanych objetych formami ochrony przyrody lub
zabytkéw, wytgcznie zwigzanych z ich funkcjonowaniem,
e) jako eventowych:
— zwigzanych wytgcznie z imprezg, akcjg lub wydarzeniem, ktére promuje,
— wywieszanych lub wystawianych nie wczesniej niz 14 dni przed wydarzeniem,
podczas jego trwania oraz nie dtuzej niz 7 dni po zakonczeniu wydarzenia,
f) w formie potykacza wystawianego w godzinach otwarcia lokalu ustugowego,



w sposdb nieograniczajgcy przejscia lub ciggu pieszego, w odlegtosci nie mniejszej niz
4m od innego potykacza

na elewacji budynku w module 1 lub 2, przy czym naklejane na szyby witryn lub drzwi
lokalu ustugowego, o powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 30%
powierzchni szklenia, zgodnie z przepisami odrebnymi.

3) zakazuje sie instalowania:

a)

b)

c)
d)
e)
f)

w innej formie lub na innych zasadach, niz dopuszczone w pkt 2, zgodnie z przepisami
odrebnymi,

wolnostojgcych  w  linii  ogrodzenia, wystajagcych ponad jego wysokosé,
z uwzglednieniem pkt 2, lit e,

na matej architekturze, z uwzglednieniem pkt 2, lit e;

w sposoOb zaktécajgcy osie widokowe na obiekty zabytkowe,

na terenach zieleni, z uwzglednieniem pkt 2, lit e;

w postaci wyswietlaczy diodowych Ilub ledowych, z wytgczeniem urzadzen
reklamowych lokalizowanych na terenach i zwigzanych z funkcjonowaniem stacji
benzynowych lub ustug gastronomicznych typu drive-thru.

2. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania szyldéw, ich gabarytéw oraz liczby:
1) ustalasie:

a)

b)

c)

sytuowanie szylddw w sposdb niezastaniajacy istotnych elementéw i detali
architektonicznych,

obowigzek ujednolicenia wymiaréw w przypadku lokalizacji wiecej niz jednego szyldu
na budynku lub na nieruchomosci,

mozliwos¢ lokalizacji nie wiecej niz dwodch szyldéw przez przedsiebiorce,
prowadzgcego jedng dziatalnos¢;

2) dopuszcza sie sytuowanie szyldow:

a)

b)

d)

e)

prostopadle do elewacji budynku:

— lokalizowanych wytacznie w kondygnacji parteru,

— w odlegtosci nie mniejszej niz 3 m od siebie w linii poziomej,

— wystajacych poza elewacje na odlegtos¢ nie wiekszg niz 0,8m (facznie
Z mocowaniem)

— wmodule 1lub 2;

rownolegle do elewacji budynku:

— lokalizowanych wytacznie w kondygnacji parteru,

— dostosowanych do podziatow elewacji wynikajgcych m.in. z umiejscowienia
otwordw okiennych lub drzwiowych, gzymséw, balkonéw,

— o grubosci nie wiekszej niz 0,15 m i module 1 lub 2,

na lambrekinie markizy lub parasola stanowigcego wyposazenie ogrédka

gastronomicznego:

— szyld powinien stanowic integralng czes¢ lambrekinu lub parasola (zawierac sie w
jego powierzchni),

w obrebie ogrodzenia, o powierzchni ekspozycji nie wiekszej niz format A3, nie

wystajgce ponad ogrodzenie,

wolnostojacych, w module 1, 2 lub 3, o wysokosci nie wiekszej niz 2m, przy czym



dopuszcza sie jeden szyld, umiejscowiony przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomos¢

— od strony obszaru przestrzeni publicznej, a jezeli jest ustawiony w linii ogrodzenia,

nie moze wystawac ponad jego wysokosé.

3. W zakresie zasad i warunkédw usytuowania obiektdw matej architektury, ich gabarytéw,

1.

standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢

wykonane, ustala sie lokalizowanie obiektéw matej architektury o wysokosci nie wiekszej niz:

1) 15 mdla urzadzen sportowych i rekreacyjnych;

2)

5 m dla pozostatych.

W zakresie zasad i warunkéw usytuowania ogrodzen, ich gabarytdw, standardéw jakosciowych

oraz rodzajow materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:

1)

ustala sie sytuowanie ogrodzen azurowych nie wyzszych niz 2 m przy czym ograniczenie

nie dotyczy ogrodzen:

a)
b)

f)

zabytkowych,

ogrodzen zapewniajgcych odpowiednie funkcjonowanie budowli oraz urzadzen
sportowych i rekreacyjnych, w tym placéw zabaw,

terendw schronisk dla zwierzat,

terendw, ktérych sposéb ogrodzenia uregulowany jest w przepisach odrebnych,
na terenach laséw, zgodnie z planem urzadzenia lasu,

na terenach zwigzanych z prowadzeniem gospodarki rolnej;

Od strony drdg dopuszcza sie sytuowanie ogrodzen petnych nie wyzszych niz 2 m, dla

nieruchomosci potozonych przy drogach: wojewddzkiej 306 (od skrzyzowania z ul.

Wczasowa do granicy gminy), wojewddzkiej 431 i wojewddzkiej 430 (Szosa Poznaniska),

dopuszcza sie lokalizowanie ogrodzen innych niz dopuszczone, wynikajacych z przepiséw
odrebnych,
zakazuje sie lokalizacji ogrodzen:

a)

petnych wykonanych w catosci z elementéw: betonowych lub zelbetowych,

b) naterenach zabudowy wielorodzinnej, z wytgczeniem ogrodzen zabezpieczajgcych

wybiegi dla zwierzat, urzadzen sportowych i rekreacyjnych, obiekty infrastruktury
technicznej,

na terenach zieleni, z wytgczeniem ogrodzen zabezpieczajgcych wybiegi dla
zwierzat, place zabaw, niskg zielen, ogrédki gastronomiczne oraz tereny ogrodéw
dziatkowych, ogrodéw botanicznych, obiekty infrastruktury technicznej.

§6

Obszar mieszkaniowo-ustugowy

W zakresie zasad i warunkdéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych

niebedagcych szyldami, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajow materiatéw

budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:

1)

ustala sie sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych :



a)

b)

c)

w sposéb niezastaniajgcy istotnych elementdéw i detali architektonicznych, takich jak:
gzymsy, obramienia, balustrady, balkony oraz stolarki okienne i drzwiowe, a takze
tablice z nazwami ulic i numerami porzgdkowymi budynkéw;

odlegtosé nie mniejszg niz 10m pomiedzy jedng tablicg reklamowa a kolejng, oraz
pomiedzy jedng tablicg reklamowa a kolejnym  urzadzeniem reklamowym,
z uwzglednieniem pkt 2 lit c;

odlegto$¢ nie mniejsza niz 10m pomiedzy jednym urzgdzeniem reklamowym a
kolejnym, oraz jednym urzadzeniem reklamowym a kolejng tablicg reklamowsg, z
uwzglednieniem pkt 2 lit c.

2) dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

h)

j)

na Scianie Slepej budynku ustugowego lub produkcyjnego, o powierzchni ekspozycji
nie wiekszej niz 30 % powierzchni sciany,
na ostatniej kondygnacji lub dachu, budynku ustugowego lub produkcyjnego,
o wysokosci urzadzenia reklamowego nie wiekszej niz 1m, w module 1,2 lub 3
wolnostojacych, w odlegtosci nie mniejszej niz 50 m od siebie:

— wmodule 1, 2, 3 oraz 4, o wysokosci nie wiekszej niz -10 m,

— w formie stupow reklamowo-informacyjnych,
w obrebie ogrodzenia:

— w module 3 na ogrodzenie nieruchomosci,

— do wysokosci ogrodzenia,

z wytgczeniem ogrodzen zabytkowych,

z wytgczeniem wyswietlacza diodowego lub ledowego,
na elementach Systemu Informacji Gminnej,
na terenach lub obiektach budowlanych objetych formami ochrony przyrody lub
zabytkow, wytgcznie zwigzanych z ich funkcjonowaniem,
jako eventowych:

— zwigzanych wytgcznie z impreza, akcjg lub wydarzeniem, ktére promuje,

— wywieszanych lub wystawianych nie wczesniej niz 14 dni przed wydarzeniem,

podczas jego trwania oraz nie dtuzej niz 7 dni po zakonczeniu wydarzenia,

mozliwo$¢ wystawienia potykacza w godzinach otwarcia lokalu ustugowego, w sposdb
nieograniczajacy przejscia lub ciggu pieszego, w odlegtosci nie mniejszej niz 4m od
innego potykacza;
na elewacji budynku w module 1 lub 2, przy czym naklejane na szyby witryn lub drzwi
lokalu ustugowego, o powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 30%
powierzchni szklenia, z uwzglednieniem lit. j, zgodnie z przepisami odrebnymi,
na budynkach ujetych w gminnej ewidencji zabytkbw w formie liter, logo
przestrzennych, reklam malowanych, naklejanych na szybe, gablot i tablic na
podktadzie ze sztywnego i trwatego materiatu, w liczbie nie wiekszej niz 2 na elewaciji,
zgodnie z przepisami odrebnymi;

3) zakazuje sie instalowania:

a)

b)

w innej formie lub na innych zasadach, niz dopuszczone w pkt 2, zgodnie z przepisami
odrebnymi,
wolnostojagcych  w linii  ogrodzenia, wystajagcych ponad jego wysokosé,



c)
d)
e)
f)

z uwzglednieniem pkt 2, lit. g,

na matej architekturze, z uwzglednieniem pkt 2, lit. g,

w sposoéb zaktdcajacy osie widokowe na obiekty zabytkowe,
na terenach zieleni, z uwzglednieniem pkt 2, lit. g,

w postaci wyswietlacza diodowego lub ledowego.

2. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania szyldéw, ich gabarytéw oraz liczby:
1) ustalasie:

a)

b)

c)

sytuowanie szylddw w sposdb niezastaniajacy istotnych elementéw i detali
architektonicznych,

obowigzek ujednolicenia wymiarédw w przypadku lokalizacji wiecej niz jednego szyldu
na budynku lub na nieruchomosci,

mozliwosé lokalizacji nie wiecej niz dwéch szylddw przez przedsiebiorce,
prowadzgcego jedng dziatalnos¢;

2) dopuszcza sie sytuowanie szyldow:

a)

b)

d)

e)

f)

prostopadle do elewacji budynku:

— lokalizowanych wytgcznie w kondygnacji parteru,

— w odlegtosci nie mniejszej niz 3 m od siebie w linii poziomej,

— wystajgcych poza elewacje na odlegtos¢ nie wiekszg niz 0,9m (tgcznie
Z mocowaniem)

—  wmodule 1 lub 2;

rownolegle do elewacji budynku:

— dla budynkéw mieszkalnych i mieszkalno-ustugowych wytacznie
w kondygnacji parteru, o tacznej powierzchni nie wiekszej niz 2 m? na jednej
elewacji, przy czym dopuszcza sie lokalizacje szylddw na maksymalnie dwdch
elewacjach,

— dla budynkéw ustugowych oraz produkcyjnych, o tgcznej powierzchni nie wiekszej
niz 5 m? na jednej elewacji, przy czym dopuszcza sie lokalizacje szyldow na
maksymalnie dwdch elewacjach,

na dachu lub w obrebie ostatniej kondygnacji, o wysokosci nie wiekszej niz 1m,

na lambrekinie markizy lub parasola stanowigcego wyposazenie ogrédka

gastronomicznego:

— szyld powinien stanowi¢ integralng czes¢ lambrekinu lub parasola (zawieraéd sie
w jego powierzchni),

w obrebie ogrodzenia:

— o powierzchni ekspozycji nie wiekszej niz format A2 w przypadku jednego
przedsiebiorcy,

— w formie jednej zespolonej tablicy o powierzchni ekspozycji nie wiekszej niz
dwukrotnos¢ formatu A2 dla wielu przedsiebiorcow funkcjonujgcych na jednej
nieruchomosci,

wolnostojacych:

— wmodule1l, 2,3 lub4,

— o wysokosci nie wiekszej niz 10m,

— nie wiecej niz trzy na nieruchomosé



3. W zakresie zasad i warunkdw usytuowania obiektéw matej architektury, ich gabarytow,
standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢é
wykonane, ustala sie lokalizowanie obiektdw matej architektury o wysokosci nie wiekszej niz:
1) 15 mdla urzadzen sportowych i rekreacyjnych,

2) 5 mdla pozostatych.

4. W zakresie zasad i warunkdw usytuowania ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych
oraz rodzajow materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) ustala sie sytuowanie ogrodzen azurowych nie wyzszych niz 2 m przy czym ograniczenie
nie dotyczy ogrodzen:

a) zabytkowych,

b) ogrodzen zapewniajacych odpowiednie funkcjonowanie budowli oraz urzadzen
sportowych i rekreacyjnych, w tym placéw zabaw,

c) terendw schronisk dla zwierzat,

d) terendw, ktérych sposéb ogrodzenia uregulowany jest w przepisach odrebnych,

e) naterenach laséw, zgodnie z planem urzadzenia lasu,

f) naterenach zwigzanych z prowadzeniem gospodarki rolnej;

2) od strony drég dopuszcza sie sytuowanie ogrodzen petnych nie wyzszych niz 2 m , dla
nieruchomosci potozonych przy drogach wojewddzkiej 306 (od skrzyzowania z ul.
Wczasowg do granicy gminy), wojewddzkiej 431, 430 (Szosa Poznariska),

3) dopuszcza sie lokalizowanie ogrodzen innych niz dopuszczone, wynikajgcych z przepisow
odrebnych,

4) zakazuje sie lokalizacji ogrodzen:

a) petnych wykonanych w catosci z elementéw: betonowych lub zelbetowych,

b) naterenach zabudowy wielorodzinnej, z wytaczeniem ogrodzen zabezpieczajacych
wybiegi dla zwierzat, urzadzen sportowych i rekreacyjnych, obiekty infrastruktury
technicznej,

c) na terenach zieleni, z wytgczeniem ogrodzen zabezpieczajacych wybiegi dla
zwierzat, place zabaw, niskg zielen, ogrédki gastronomiczne oraz tereny ogrodéw
dziatkowych, ogroddw botanicznych, obiekty infrastruktury technicznej.

§7

Obszar przemystowy

1. W zakresie zasad i warunkdw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
niebedacych szyldami, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajow materiatéw
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:

1) ustala sie sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych :
a) w sposdb niezastaniajgcy istotnych elementdw i detali architektonicznych, takich jak:
gzymsy, obramienia, balustrady, balkony oraz stolarki okienne i drzwiowe, a takze
tablice z nazwami ulic i numerami porzagdkowymi budynkow.

2) dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych:
a) nabudynku, w modulel,2,3 lub 4, w odlegtosci nie wiekszej niz 50 m od siebie,

b) wolnostojgcych w module 1,2,3, o wysokosci nie wiekszej niz 3m,
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d)

e)
f)

h)

j)

wolnostojgcych w module 4 oraz 5, o wysokosci nie wiekszej niz 20 m, zlokalizowane
na nieruchomosci zabudowanej budynkiem, przy czym odlegtos¢ miedzy tablicami lub
urzadzeniami reklamowymi powinna wynosi¢ nie mniej niz 100 m,
w obrebie ogrodzenia:

— wmodule 2,3 lub 4 na ogrodzeniu nieruchomosci,

— do wysokosci ogrodzenia,

— z wylaczeniem ogrodzen zabytkowych,

— z wylfaczeniem wyswietlacza diodowego lub ledowego
na elementach Systemu Informacji Gminnej,
na terenach lub obiektach budowlanych objetych formami ochrony przyrody lub
zabytkéw, wytgcznie zwigzanych z ich funkcjonowaniem,
jako eventowych:

— zwigzanych wytgcznie z imprezg, akcjg lub wydarzeniem, ktére promuje,

— wywieszanych lub wystawianych nie wczesniej niz 14 dni przed wydarzeniem,

podczas jego trwania oraz nie dtuzej niz 7 dni po zakoriczeniu wydarzenia,

w formie potykacza wystawianego w godzinach otwarcia lokalu ustugowego,
w sposdb nieograniczajgcy przejscia lub ciggu pieszego.
na elewacji budynku w module 1, przy czym naklejane na szyby witryn lub drzwi lokalu
ustugowego, o powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 30% powierzchni
szklenia, z uwzglednieniem lit. j, zgodnie z przepisami odrebnymi,
na budynkach ujetych w gminnej ewidencji zabytkéw w formie liter, logo
przestrzennych, reklam malowanych, naklejanych na szybe, gablot i tablic na
podkfadzie ze sztywnego i trwatego materiatu, w liczbie nie wiekszej niz 2 na elewacji,
zgodnie z przepisami odrebnymi.

3) zakazuje sie instalowania:

a)
b)

w innych formach niz dopuszczone w pkt 2, z uwzglednieniem przepiséw odrebnych,
w postaci wyswietlaczy diodowych lub ledowych, z wytgczeniem stupdw reklamowych
lokalizowanych na terenach i zwigzanych z funkcjonowaniem stacji benzynowych lub
ustug gastronomicznych typu drive-thru.

2. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania szyldéw, ich gabarytéw oraz liczby:

1) ustala sie:

a)

b)

c)

sytuowanie szylddw w sposdb niezastaniajacy istotnych elementéw i detali
architektonicznych,

obowigzek ujednolicenia wymiaréw w przypadku lokalizacji wiecej niz jednego szyldu
na budynku lub na nieruchomosci,

mozliwos¢ lokalizacji nie wiecej niz trzech szyldéw, przy czym nie wiecej niz osiem
zlokalizowanych na nieruchomosci zwigzanej z funkcjonowaniem wiecej niz jednego
przedsiebiorcy;

2) dopuszcza sie sytuowanie szyldow:

a)

prostopadle do elewacji budynku:

— lokalizowanych wytgcznie w kondygnacji parteru,

— w odlegtosci nie mniejszej niz 3 m od siebie w linii poziomej,

— wystajagcych poza elewacje na odlegtos¢ nie wiekszg niz 0,9m (facznie
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Z mocowaniem)

— wmodule 1 lub 2;

b) réwnolegle do elewacji budynku w module 1,2,3 lub 4 na jednej elewacji, przy czym
dopuszcza sie lokalizacje szyldéw na maksymalnie dwéch elewacjach,

¢) nadachu lub w obrebie ostatniej kondygnacji, o wysokosci nie wiekszej niz 1m,

d) na lambrekinie markizy lub parasola stanowigcego wyposazenie ogrédka
gastronomicznego:

— szyld powinien stanowi¢ integralng cze$¢ lambrekinu lub parasola (zawiera¢ sie
w jego powierzchni),

e) w obrebie ogrodzenia:

— o powierzchni ekspozycji nie wiekszej niz format A2 w przypadku jednego
przedsiebiorcy,

— w formie jednej zespolonej tablicy o powierzchni ekspozycji nie wiekszej niz
dwukrotno$é formatu A2 dla wielu przedsiebiorcéw funkcjonujgcych na jednej
nieruchomosci,

f) wolnostojgce, w module 1, 2, 3, 4 lub 5 i wysokosci nie wiekszej niz 16 m, przy czym
nie wiecej niz sze$¢ na nieruchomosc.

W zakresie zasad i warunkdéw usytuowania obiektow matej architektury, ich gabarytéw,
standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatdw budowlanych, z jakich mogg by¢
wykonane, ustala sie lokalizowanie obiektow matej architektury o wysokosci nie wiekszej niz:
1) 15 mdla urzadzen sportowych i rekreacyjnych;

2) 5 m dla pozostatych.

W zakresie zasad i warunkdow usytuowania ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych
oraz rodzajéow materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane — nie wprowadza sie
ograniczen.

§8

Dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaty
okresla sie nastepujgce terminy dostosowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
do zakazdw, zasad i warunkéw okreslonych w uchwale:
1) dla obszaru historycznego, 24 miesigce od dnia wejscia w zycie uchwaty;
2) dla obszar przyrodniczo-rolniczego, 24 miesigce od dnia wejscia w zycie uchwaty;
3) dla obszaru mieszkaniowo-ustugowego, 24 miesigce od dnia wejscia w zycie uchwaty;
4) dla obszaru przemystowego, 36 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty.
Dostosowanie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego do zgodnej z ustaleniami
uchwaty moze nastgpi¢ poprzez zmiane wysokosci lub powierzchni, w tym usuniecie czesci
tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego.
Dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, o ktérych mowa w ust. 1, okresla sie
nastepujgce warunki dostosowania do zakazéw, zasad i warunkéw zawartych w uchwale:
1) w przypadku niespetnienia warunku odlegtosci pomiedzy tablicami reklamowymi lub
urzadzeniami reklamowymi dostosowania wymagaja, kolejno :
a) niespetniajgce pozostatych zasad i warunkéw okreslonych w uchwale,
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b) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe o wiekszej powierzchni ekspozycji
reklamy,
c) tablica reklamowa lub urzagdzenie reklamowe wyzsze wzgledem poziomu najblizszej
krawedzi jezdni,
d) tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe znajdujgce sie w mniejszej odlegtosci od
najblizszego skrzyzowania drdg lub przejazdu kolejowego;
2) w przypadku koniecznosci usuniecia tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
niespetniajgcych wymogdéw nalezy usunac takze elementy mocujgce lub konstrukcyjne,
a miejsce mocowania lub posadowienia nalezy przywrdci¢ do stanu pierwotnego.
4. Istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty obiekty matej architektury nie wymagaja
dostosowania do zakazéw, zasad lub warunkdéw w niej okreslonych.
5. Istniejgce w dniu wejscia w zycie uchwaty ogrodzenia nie wymagajg dostosowania do zakazow,
zasad lub warunkéw w niej okreslonych.

§11
Wykonanie uchwaty powierza sie Burmistrzowi Gminy Mosina.

§12

Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 30 dni od dnia jej ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewddztwa Wielkopolskiego.
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